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Ein Plus an allem
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| WERKSTATTSTRASSE

Die Aussteller waren zufrieden, die Messe war es auch.
Aber sollte man bei einem Besucher-Plus von 14,4% —
das nicht zuletzt dank des Engagements des Grof3han-
dels zustande kam — tatsdchlich die Hdande in den Schof}
legen? Fest steht, dass diese Branche vor Veranderun-
gen steht und die Power-Days ein idealer Ort der Neu-
orientierung gewesen wiare, Das i-Magazin vertritt
deshalb den Standpunkt, dass sich vor allem jene selbst
an der Nase nehmen sollten, die Salzburg heuer aber-
mals geschwanzt haben.

A

onseiten der Messegesellschaft heit es: Hatten schon die

»Power-Days« vor zwei Jahren mit rund 6.300 Fachbesuchern fiir

einen Quantensprung gesorgt, so sollte die sechste Ausgabe der
einzigen Fachmesse Osterreichs fiir Elektrotechnik die Rekordbilanz
2013 sogar noch deutlich iibertreffen. 160 Aussteller aus dem In- und
Ausland hatten sich von 11. bis 13. Marz d.). im Messezentrum Salzburg
eingefunden, um auf einer um 30% auf 13.000 m? angewachsenen Aus-
stellungsflache ihre Neuheiten und aktuellen Angebote zu prasentie-
ren. Dass zudem die Gesamtbesucheranzahl um 14,4% auf 7.223 Fach-
besucher — davon 5,8% aus dem benachbarten Ausland — ansteigen
lie}, hat sogar Organisator Reed Exhibitions Messe Salzburg ein wenig
iberrascht: ,,Wir hatten nach der gewaltigen Steigerung im Jahre 2013
zwar mit einem neuerlichen Besucherplus gerechnet, dass dieses aber
so markant ausgefallen ist, hatten wir nicht erwartet; um so mehr
freuen wir uns mit den Ausstellern dariiber", bekannte DI Matthias Lim-
beck, Geschdaftsfithrer von Veranstalter Reed Exhibitions Messe Salz-
burg, und fiigte erkldrend hinzu: ,,Der Erfolg der Ausgabe 2013 hat auf
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An der Podiumsdiskussion zur »Zukunft der Elektroinstallations-
technik« nahmen allerhand gewichtige Stimmen teil.

Vorrang geben fiir die LTG - der Vorstand der LTG freut sich immer iiber
neue Mitglieder. Also, einfach beitreten!

Norbert Sykora zdhlt zu den Gewinnern der Power-Days — aber nicht
nur deshalb, weil ihn Monika Gassinger von Sonepar besuchte,

Aussteller- wie Fachbesucherseite zu einer
Dynamik gefiihrt, die der diesjahrigen Ver-
anstaltung zusatzlichen Schwung verliehen
hat. Die Branchenfachmesse war auf der An-
gebotsseite hochkardtig und reprdsentativ
besetzt, man denke nur daran, dass bei-
spielsweise Zumtobel im Lichtbereich erst-
mals vertreten war. Und verstandlicherweise
fithren auch die Innovationsschiibe, die im-
mer komplexer werdenden und immer mehr
Erklarungsbedarf erfordernden Produkte
und Systeme dazu, dass Gewerbe und Han-
del eine Fachmesse wie die Power-Days
dazu nutzen, Neuheiten, die nun einmal das

Auffallend vieles hombres waren unterwegs. Am Messestand von
Wiirth konnten die Elektriker die Verwandlung vollziehen

A und O dieser Fachmesse ausmachen, in
Augenschein zu nehmen und ihr Know-how
upzudaten."

Ing. Gerhard Perschy, Leiter des Geschafts-
bereichs Messen bei Reed Exhibitions, be-
tonte die enge und gute Kooperation: ,,Hinzu
kommt die enge Zusammenarbeit mit den
Innungen, dem Grofhandel und der Indus-
trie, die den Stellenwert der Power-Days ih-
ren Mitgliedern und Kunden gegeniiber
nachhaltig vertreten haben. Eine pulsierende
Neuheitenschau, attraktive Sonderschauen
und ein ziindendes Rahmenprogramm waren
die Zutaten zum Erfolg der Power-Days 2015.
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Die kritischen Blicke der Zuseher im Hintergrund - Klien wurde
schlieBlich von einem Siblik-Mitarbeiter geschlagen.

Ing. Ernst Windhager, Leitung Vertrieb

und Marketing, Siemens AG Osterreich:

,Wir waren mit dem Start der Power-Days am
Mittwoch sehr zufrieden und konnten bereits
am ersten Tag einen groferen Besucheran-
sturm als vor zwei Jahren feststellen. Am Don-
nerstag war fast schon »erdriickend« viel los,
am Freitag konnte man dafiir wieder Kunden-
gesprache gut zu Ende fiihren. Nachgefragt
wurde bei uns das typische Portfolio, das ein
Elektroinstallateur braucht. Aber auch Ener-
gieverteilung, Energiemonitoring und Energie-
effizienz sind Themen, die hoch im Kurs sind.

Das Klauke-Team bot neben seinem umfangreichen Werkzeug auch

wieder seinen Messebekannten Kaiserschmarren an.
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Die Probe aufs Exempel bei Dietzel. Um die Schlagfestigkeit zu bewei-
sen, macht man am besten was? Richtig draufschlagen!

Wir sind insgesamt mit der Entwicklung der
Messe sehr zufrieden."

Patrick Miiller, Geschéftsleitung, Bilton:
»lch denke, dass es dieses Mal gut gegliickt ist,
mehr Fachbesucher zu den Power-Days zu brin-
gen. Es gibt fiir uns als Hersteller keine ver-
gleichbare Messe in Osterreich, und daher ist
fiir unsere Teilnahme entscheidend, dass sie
gut besucht ist. Unsere Kunden kommen aus
unseren Kernmérkten Osterreich und Deutsch-
land und suchen unsere Innovationen hier am
Stand. Aber es geht bei einer Messe nicht im-
mer nur ums Produkt, sondern vor allem auch
ums Treffen und den Austausch mit Branchen-
kollegen."

Ing. Gerhard Affengruber,

Vertriebsleiter, AE Schréder:

»Die Power-Days 2015 waren iberraschend
gut fiir uns. Wir hatten sehr gute Kontakte,

darunter auch viele Erstkontakte. Der Stellen-
wert der Messe ist insofern hoch, weil in Oster-
reich vergleichbare Messen fast nicht vorhan-
den sind. Dadurch, dass wir sehr viel direkt
mit Kommunen arbeiten, ist die Kommunal-
messe ein Thema fiir uns, aber ansonsten gibt
es dariiber hinaus keine Messen, die wir be-
schicken auBer auf internationaler Ebene die
Light+Building alle zwei Jahre. Unsere Kunden
sind iiberwiegend Kommunen, aber auch Elek-
triker und Energieversorger."

Ing. August Nussbaumer,

Marketing, Siblik Elektronik:

,,Wie gewohnt war hier das Fachpublikum vor-
handen — am ersten Tag mehr Schiiler und
Lehrlinge, der zweite Tag war geprdgt durch
die Grofthandelsbusse, die die Fachbesucher
hergebracht haben. Auch das ist ganz wichtig.
Den Freitag haben wir als etwas schwacher
empfunden, sind aber insgesamt sehr zufrie-

Das dichte Vortragsprogramm, auf dem Power-Days-Forum, sorgte fiir
stets gut besuchte Sitzreihen.

den mit dem Verlauf. Die Power-Days sind in
Osterreich die einzige Méglichkeit, sich dem
Markt zu prasentieren — und das nicht nur dem
Elektrotechniker oder dem einen oder anderen
Planer, sondern auch den Herstellern gegen-
liber. Diese Gelegenheit muss man alle zwei
Jahre unbedingt nutzen. Es war vor zwei Jahren
schon die positive Stimmung spiirbar, heuer
war diese noch um vieles besser. Ich glaube,
dass dadurch noch mehr Firmen motiviert wer-
den, in zwei Jahren dabei zu sein. Darauf kann
man aufbauen - das ist noch nicht das Ende
der Fahnenstange."

DI Pavel Domes,

Marketing Manager Osterreich, Zumtobel:
»Wir waren als Zumtobel Group heuer zum
ersten Mal auf den Power-Days vertreten. Wir
haben das als Versuch gesehen, haben unsere
Kunden eingeladen und Prasenz gezeigt: Das
ist uns gelungen. Wir konnten sowohl beste-
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BILTON B

Flexible LED-Module aus 6sterreichischer Qua-
litatsproduktion —und das fiir wirklich alle Ein-
satzbereiche: So prasentierte sich Bilton In-
ternational auf den Salzburger Power-Days.
Ein Besuch lohnte sich, um mehr {iber die Zu-

=WIES EINDRUCKSVOLL INNOVATIONS

Let there be LED

kunft innovativer LED-Beleuchtung »Made in
Austria« zu erfahren. Die LED-Technologie hat
Einzug in wirklich alle Bereiche der Beleuch-
tung gehalten. Mittlerweile kann sie sogar in
der direkten Beleuchtung eingesetzt werden.
Auch, weil es Hersteller wie Bilton gibt. ,,Wir ha-
ben uns von Beginn an der permanenten In-
novation und der hchsten Qualitdt im LED-Be-
reich verschrieben*, so Bilton Geschéftsfiihrer
Patrick Miiller. ,,Nur dann ist LED-Beleuchtung
wirklich so, wie sie sein muss: effizient und
flexibel. Weil sie iiberall einsetzbar ist. Drinnen
wie drauBen, in der indirekten wie in der di-
rekten Beleuchtung — und das mit unter-
schiedlichsten Gestaltungsmoglichkeiten.”

Hochste Qualitdt dank eigener
Reel-to-Reel-Fertigung

Bilton fertigt seine flexiblen LED-Module selbst
in Osterreich. Auf einer in Europa einzigartigen

-
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Fertigungsstrafie, die es unter anderem er-
laubt, Module mit bis zu 20 Metern Ldnge ohne
Lotstelle zu fertigen. So entstehen vier unter-
schiedliche Serien fiir verschiedene Einsatz-
bereiche. Alle mit feinstem Binning dank
MacAdam Step 3, bis zur Schutzklasse P66,
die liber eine CVD-Beschichtung erreicht wird,
ganz ohne Farbortverschiebungen — und all
das in den Serien Biltonone, Biltonbasic,
Biltonretail und Biltoncolour. Selbstverstand-
lich ist zu diesen auch samtliches Zubehdr —
von den Profilen bis zu den Steuergeréten (lib-
rigens in allen Signalvarianten) — erhiltlich.



An manchen Standen konnte man sich nicht nur von den Produkten
verzaubern lassen, sondern auch von »echten« Zauberkiinstlern.

hende als auch neue Kunden verzeichnen, be-
sonders am Mittwoch und Donnerstag. Wir
sind zufrieden mit unserem Auftritt, mit der
Frequenz und der Zielgruppe, die erreicht
wurde. Einzig von Seite der Kommunen zu un-
serem Hauptfokus AuBenbeleuchtung hétten
wir uns mehr erwartet. Positiv mdchten wir die
gute Organisation und die Bemiihungen um
das Thema LichtstraBe hervorheben."

Alexandra Schifer,

Marketing Communication, Eaton:

»Die heurigen Messetage waren ein voller Er-
folg fiir die Firma Eaton. Wir haben sehr viele
gute Gesprdche mit bestehenden Kunden ge-
habt und auch einige neue Ansprechpartner
gewinnen kdnnen. Die Besucherfrequenz war
an allen drei Tagen gut, besonders zufrieden-
stellend war wie immer der Donnerstag. Das

Auch der Elektromobilitit wurde wieder ein grof3er Stellenwert
eingerdumt. Den Flitzer der e-Marke konnte man auch gleich testen.

Konzept der Werkstattstrafie ist sehr gut an-
genommen worden, die Schiiler und Auszu-
bildenden waren sehr interessiert und mit vol-
lem Engagement bei der Sache."

Ing. Joe Witke,

Bundesinnungsmeister Elektrotechnik:

,»Ich bin der Meinung, dass die Messe auf dem
richtigen Weg ist. Es waren die besten Power-

Werkzeug, Werkzeug, Werkzeug. Es gibt wohl keine bessere Gelegen-
heit, sich seine liebsten »Zangin« auszusuchen, als auf den Power-Days.

Professmnelle Oualltat zu attraktiven Preisen!

Es ist Zeit fiir Ihr Projekt!
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Wo man hinsah - nur freundliche Gesichter. Die Aussteller waren froh
liber das rege Besucherinteresse auf der Messe.

Der Vortrag von Steffen Kirchner war ein Highlight auf der Vortrags-
biihne und half sicher so manchem sich selbst besser zu motivieren,
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Heizen mit Strom - ein mittlerweile unverzichtbar gewordenes Thema
aufsamtlichen Messen.

Der Besucherandrang toppte die Zahlen vom vergangenen Mal. Insbe-
sondere am zweiten Messetag herrschte an den Stdanden reger Andrang.

Persdnliche Beratung und individueller Kundenkontakt — so bleibt man
im Geddchtnis der Besucher. Das ist das A und O auf jeder Messe.

Auf den Messestidnden fand sich iiberwiegend sehr anschaulich
gestaltetes Informationsmaterial.

Days, die wir bis jetzt
erlebt haben. Das Pu-
blikum war ein Interes-
siertes, und auf Aus-
stellerseite gibt es fast
nur positive Riickmel-
dungen. Das Konzept
»gemeinsam sind wir
starker« wirkt. Fiir die
Branche gilt: Man will
auf die Power-Days
fahren — das sagt alles
zum Stellenwert, die
sie nun erreicht haben.
Es sind nicht nur die
Chefs auf die Messe
gekommen, sondern
auch die Mitarbeiter,
und die gehdren auf so
eine Messe."

-
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Angesichts des Messeerfolges ist es nicht tiber-
raschend, dass auch die Ergebnisse der Fach-
besucherbefragung durch das Linzer »market
Institut« mehr als positiv ausfielen. So zeigten
sich 95,1% der Befragten mit den Power-Days
2015 insgesamt sehr zufrieden (Schulnoten 1 u.
2; plus 3 = 100%), alle wollten die Messe wei-
terempfehlen, und 82,5% erkldrten, vom Mes-
sebesuch profitiert zu haben. Die gréfiten Fach-
besucherkontingente stellten Elektrotechniker
(37,9%) und Elektroinstallateure (20,4%), si-
gnifikant vertreten waren auch Vertreter von
Ausbildungseinrichtungen (9,7%), der Elek-
trohandel (7,8%), der ElektrogroBhandel
(5,8%), Architekten und Betriebselektriker (je-
weils 4,9%). Die hauptséchlichen Besuchs-
motive bestanden darin, interessante Pro-
duktneuheiten kennenzulernen und neue
Anbieter zu finden (74,8%) sowie sich einen all-
gemeinen Marktiberblick zu verschaffen
(68,9%)". Der Befragung zufolge besuchen
drei von fiinf Besuchern (59,2%) keine andere
thematisch vergleichbare Fachmesse.



